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Identificacion

Nombre del proyecto: Semana del Marketing. “Experiencias y Desafios”

Dirigido a: Todas las carreras de la FCE

Beneficiarios: Ingresantes de las diferentes carreras de la FCE

Periodo de realizacion: 21 al 24 de mayo de 2024

Responsables: Coordinacion de Extensidn Universitaria y Vinculacién con el Entorno
y la Facultad de Ciencias de la Empresa

Unidades que apoyan: Coordinacidon Extensién Universitaria, Coordinacién de Aula
MKT DIGITAL, Autoridades de la Facultad Ciencias de la Empresa

INTRODUCCION

La semana del Marketing es un evento anual y continuo realizado por la
Coordinacion de Marketing de la Facultad de Ciencias de la Empresa de la Universidad
del Pacifico.

El marketing se ha convertido en una herramienta esencial para el éxito tanto a
nivel personal como profesional. El estudio del marketing no solo abarca las técnicas
y estrategias para promover productos o servicios, sino que también implica una
comprension profunda de los comportamientos sociales y profesionales que influyen
en las decisiones de consumo.

Esta actividad tiene por objetivo desarrollar temas de interés relacionados con la
carrera, teniendo como ponentes a invitados referentes del ambito, contribuyendo a
la formacién profesional de nuestros estudiantes en un entorno que se muestra cada
vez mas competitivo y dindmico. De esta actividad participan la Comunidad Educativa
UP (Autoridades, docentes, estudiantes, egresados y funcionarios).

OBJETIVO

El objetivo de este articulo es socializar las actividades realizadas durante la
Semana del Marketing de la UP 2024 “Experiencias y Desafios”, organizada por la
Facultad de Ciencias de la Empresa de la Universidad del Pacifico.

ACTIVIDADES REALIZADAS

Del 21 al 24 de mayo, se celebrdé la Semana del Marketing, un evento anual
organizado por la Universidad del Pacifico que reunié a estudiantes, profesores y
cuerpo académico. Durante estos dias, se llevaron a cabo diversas actividades
disefiadas para enriquecer el conocimiento y la experiencia en el campo del marketing
a cargo de destacados profesionales nacionales e internacionales.
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El evento se llevé a cabo en el Salén Auditorio Dr. Berganza, ofreciendo un espacio
ideal para la interaccidon y el aprendizaje. Ademas, para facilitar la participacidén de
expertos internacionales, se habilitdé un enlace a través de la plataforma Zoom,
permitiendo asi la transmision en vivo de las presentaciones y asegurando una
experiencia enriquecedora para todos los asistentes.

Dia 1: La Semana del Marketing comenzé con gran entusiasmo el 21 de mayo. El
evento se inauguro con la "Presentacién de las Jornadas del Marketing", a cargo del
Dr. Alfonso Algora, Decano de la Facultad de Ciencias de la Empresa. El Dr. Algora
no solo brindd la bienvenida a todos los participantes, sino que también desempefid
el papel de presentador y anfitrion del evento, estableciendo el tono para los dias
gue seguiran. La primera conferencia del dia estuvo a cargo del Lic. Osvaldo
Montorfano, quien presento el tema "Aciertos y Desaciertos al Emprender". Durante
su presentacion, el Lic. Montorfano compartio valiosas experiencias y lecciones
aprendidas en el ambito del emprendimiento, destacando tanto los éxitos como los
desafios que enfrentan los emprendedores. Ver imagen 1

Imagen 1. Flyers y fotos del dia 1 de la Semana del Marketing
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Dia 2: El segundo dia de la Semana del Marketing estuvo marcado por el
lanzamiento del libro "Desarrollo de Nuevos Productos y Empresas" de Schnarch
Alejandro. La presentacion se realizd de manera virtual y estuvo a cargo del propio
autor. Schnarch Alejandro, reconocido por su destacada trayectoria, compartid los
principales aspectos y hallazgos de su obra, proporcionando una guia integral sobre
la creacion y gestion de nuevos productos y empresas innovadoras. Su presentacion
no sélo enriquecid a los participantes con conocimientos tedricos y practicos, sino
que también ofrecidé inspiracion y motivacion para quienes buscan innovar y
emprender en el competitivo mundo del marketing. Ver imagen 2

69



Medina, M. Revista Multidisciplinar UP, Vol.5.N°1 Junio, 2024: 68-71

Imagen 1. Flyers y fotos del dia 1 de la Semana del Marketing
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Dia 3: El tercer dia de la Semana del Marketing presentd una enriquecedora
charla titulada "Experiencias y Vivencias en el Mundo del Marketing", a cargo de la
Lic. Cynthia Cristaldo. Durante su presentacion, la Lic. Cristaldo compartié su amplia
experiencia profesional en el campo del marketing. Ademas, ofrecid a los asistentes
una vision realista y detallada del dia a dia en el mundo del marketing. Su enfoque
practico y vivencial permitié a los participantes conectarse con las realidades del
marketing contemporaneo, aportando valiosas lecciones y consejos aplicables a sus
propios contextos profesionales. Ver imagen 3

Imagen 3. Flyers y fotos del dia 3 de la Semana del Marketing
W sicieico W sicincs

1)
1) Market
Marketing i

23 de mayo BIENVENIDOS

[ 2=

Experiencias y -
vivencias en el munde ~ S v )
del Marketing S .

8"0 wwf
. ¥

Lic. Cynthia Cristaldo

BIENVENIDOS
(T = :
_ -
i } -
Tomes UP | Asdtoro Prot. Dr. Luls . Bergancs X ‘ q “\-‘Q‘ r
ﬂ’ V e
o

.r"

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Dia 4: El cuarto y ultimo dia de la Semana del Marketing cerré con una charla
provocadora titulada "El Marketing Tradicional ha Muerto", impartida por la Lic. Nancy
Oliveira. Durante su presentacién, la Lic. Oliveira exploré la evolucién del marketing
en la era digital, argumentando que las técnicas tradicionales ya no son suficientes
para enfrentar los desafios modernos. Analizé las nuevas tendencias y tecnologias
gue estan redefiniendo la manera en que las empresas se conectan con sus clientes,
enfatizando la importancia de la innovacion y la adaptabilidad. Para concluir la
Semana del Marketing, el Dr. Alfonso Algora, agradecié a todos los participantes,
ponentes y organizadores por su dedicacion y entusiasmo, destacando el éxito del
evento y el impacto positivo en la formacién académica y profesional de los
asistentes. Ver imagen 4

Imagen 4. Flyers y fotos del cuarto dia de la Semana del Marketing
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Fuente: Elaboracién propia (2024)
CONCLUSION

La Semana del Marketing, celebrada del 21 al 24 de mayo en el Salén Auditorio
Prof. Dr. Luis H. Berganza y en el Patio UP de esta casa de estudios, ha sido un evento
que ha reunido a estudiantes, profesores, y egresados para explorar y profundizar
en el dindmico campo del marketing. A lo largo de cuatro dias, los participantes se
beneficiaron de una serie de actividades y charlas que abordaron temas cruciales y
contemporaneos, proporcionando una vision amplia y practica de las tendencias y
desafios en el marketing actual.
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